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HeiBkalt Energie sparen!

Die Becker-Antriebe GmbH, Hersteller von Rollladenantrieben und
-steuerungen aus Hessen, unterstiitzt Fachhdndler mit einer neuen
Werbekampagne: ,HeiBkalt Energie sparen!* Mit starken Motiven,
iiberzeugenden Argumenten und auffélligen Werbemitteln — die auch
die besonderen Méglichkeiten des Internets nutzen — kann der Fach-

betrieb so neue Kunden gewinnen.

LWir unterstiitzen die Handler mit einem
intelligent geschniirten Komplettpaket
von WerbemaBBnahmen®, erkldrt Jorg
Wagner, Marketingleiter des Unterneh-
mens. Die Kampagne startet im Herbst,
bereits jetzt kénnen sich Fachhéndler bei
Becker-Antriehe dafiir registrieren las-
sen.

Energiesparen als
zentrales Argument

Dreh- und Angelpunkt ist die Aussage,
dass sich durch konsequente Rollla-
denautomatisierung bis zu 30 Prozent
Energie sparen ldsst. Zahlreiche Studien
belegen: Rollléden halten im Winter die
Warme ldnger drinnen und im Sommer
die Warmestrahlung draufen. Gerade in
der heutigen Zeit, in der Energie knapper
und teurer wird, ist dies ein schlagendes
Argument gegeniiber den Endkunden.
Das Paket richtet sich an Fachhandler,
die mehr Kunden und Auftrdge gewinnen
wollen, indem sie optimal auf die Vor-
teile der Automatisierung aufmerksam
machen. Die Kampagne enthdlt klassi-
sche Werbemittel, wie etwa Flyer oder
auch Banner, die die Aufmerksamkeit
auf sich ziehen. Auch Anzeigen-Vorlagen
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werden dazugehdren. Ganz wichtig: Alle
Bestandteile sind personalisiert und ver-
weisen direkt auf den einzelnen Fachbe-
trieb.

Marketing-Mafinahmen
per Mausklick

Natiirlich miissen heute auch jene direkt
angesprochen werden, fiir die der Com-
puter zum téglichen Leben gehdrt. Daher
werden die Moglichkeiten des Internets
besonders beriicksichtigt. ,Hier spre-
chen wir all jene potenziellen Endkunden
an, die sich ganz selbstverstdndlich tag-
lich im Netz bewegen®, sagte Jorg Wag-
ner. Natlrlich sind auch diese MaBnah-
men fiir jeden Fachbetrieb personalisiert.
,Das moderne Auftreten im Web bedeu-
tet zudem einen Imagegewinn fir den
Handler”, weif? der Marketingleiter.

Der Kampagnen-Preis wird giinstig
sein; ,Wir méchten damit unsere Fach-
handler besonders effizient unterstiit-
zen“, restimiert Jérg Wagner. ,Denn der
Kontakt auf Augenhthe ist fiir Becker-
Antriebe seit jeher ein wichtiges Anlie-
gen.“

www.becker-antriebe.de

Sparen Sie mit automatisierten Rollldden

bis zu 30% Energie

P

Der Fachhandel wird durch eine neue Werbekampagne des Unternehmens beim Verkauf unterstiitzt.
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